Vorbereitung

Die Zielgruppe und das Strategie-Ziel der Landingpage ist festgelegt.

Das Nutzenversprechen fur das Produkt oder die Dienstleistung ist im Vorfeld definiert.
Das Nutzenversprechen hebt sich klar und deutlich von der Konkurrenz ab.

Das Versprechen veranschaulicht die Vorteile fir den Nutzer.

Headline & Subheadline

Die Uberschriften sind kurz und knapp fomuliert.
Die Uberschriften spiegeln die Botschaft aus den Werbeanzeigen wieder.
Das Nutzenversprechen ist bereits in den Uberschriften erkennbar.

Hero-Shot

Der Hero-Shot setzt das Produkt oder die Dienstleistung gut in Szene.
Der Hero-Shot |0st erste positive Emotionen aus.

Alle storenden Elemente sind aus dem Motiv entfernt.

Der Hero-Shot ist auffallig auf der Landingpage platziert.

Call-To-Action

Der CTA fordert zum direkten Handeln auf.

Der CTA hebt sich deutlich vom restlichen Inhalt der Seite ab.

Die Handlungsaufforderung ist so kurz wie maoglich gehalten.

In der Aufforderung wurde eine aktivierende Wortwahl oder die Befehlsform verwendet.

Above the Fold-Bereich

Der Above the Fold-Bereich ist ansprechend und Ubersichtlich gestaltet.
Im Above the Fold-Bereich sind alle Informationen, die der Nutzer zur Zielerfullung benadtigt.
Die Mobilansicht der Landingpage ist Uberpriift.

Themenbezogener Inhalt

Der Inhalt prasentiert ausschliellich ein Angebot, welches mit einer angestrebten Handlung
in Verbindung steht.

Alle relevanten Inhalte wurden bericksichtigt und sind abwechlungsreich veranschaulicht.

Social Proof

Die Vertrauenselemente passen thematisch zu dem Produkt oder der Dienstleistung.
Die Vertrauenselemente entsprechen der Wahrheit.
Die Verfasser der Kundenbewertungen haben ihr Einverstandnis zur Nutzung gegeben.
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Handlungsaufforderung (CTA)

Zwischeniiberschrift, um die Leistungen anzuteasern

Leistung 1 Leistung 2 Leistung 3
Beschreiben Sie die Leistung Beschreiben Sie die Leistung Beschreiben Sie die Leistung
und verdeutlichen Sie die und verdeutlichen Sie die und verdeutlichen Sie die
Vorteile fiir den Nutzer. Vorteile fiir den Nutzer. Vorteile fiir den Nutzer.

Zwischeniiberschrift, um das Video anzuteasern

>

Zwischeniiberschrift, um die Kundenbewertungen anzuteasern

Name des Kunden Name des Kunden Name des Kunden
Hier kdnnen Sie die Hier kdnnen Sie die Hier kdnnen Sie die
Bewertung vom Bewertung vom Bewertung vom
Kunden einfiigen, Kunden einfiigen, Kunden einfiigen,
sofern lhnen ein sofern lhnen ein sofern lhnen ein
Einverstandnis des Einverstandnis des Einverstandnis des
Verfassers vorliegt. Verfassers vorliegt. Verfassers vorliegt.

L0 0.6 L0 0.8 ¢ 2.0 0.8 ¢

Kurze Headline, um den Besucher zum CTA zu leiten

In der Subheadline konnen Sie noch mal kurz Ihr Nutzenversprechen oder die Vorteile hervorheben.

Handlungsaufforderung (CTA)

Fotos: Pixabay User Javaistan, TobiasRehbein, 652234, ty_yang und jlaatz | CCO 1.0 | Bildausschnitt angepasst
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Above the Fold (Headline, Subheadline,

Themenbezogener Inhalt

Social Proof

Hero-Shot und Call-To-Action)
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UNSERE
LEISTUNGEN

Rings Kommunikation GmbH - Wendenstr. 379 - 20537 Hamburg

Wir hoffen, dass unsere Materialien Ihnen dabei helfen, genau die Landingpage zu entwickeln,
die zu Ihnen und Ihren Unternehmenszielen passt.

Naturlich stehen wir hnen bei Fragen gern fur ein unverbindliches Gesprach zu Verfiigung.

Sie erreichen Holger Rings per E-Mail info@rings-kommunikation.de und mobil unter
+49 176 2260 1458 oder nutzen Sie unser Kontaktformular.

RINGS KOMMUNIKATION GMBH
Wendenstr. 379
20537 Hamburg

QJ Consulting

Wir beraten und begleiten Sie umfassend und
nachhaltig bei lhren digitalen Kommunikations-
projekten. Gemeinsam finden wir den idealen
Mix aus unseren Leistungen, zeitgemalen Tools
und — bei Bedarf — externen Spezialisten fiir
lhre konkrete Zielsetzung.

°/\ Design

Damit sich |hr Unternehmen von der besten
Seite zeigt, entwickeln wir einen individuellen
Look fiir lhre Marke — von der Printbroschiire
bis zur responsiven Website sind Sie bei uns in
besten Handen.

| \/l Content Management

Sie konzentriert sich auf Ihr Kerngeschéft,
wahrend unsere Content Manager zuverlassig
an lhrer Seite stehen. Wir pflegen bspw. tages-
aktuelle Inhalte in Websites ein, ibernehmen
das Rechtemanagement fiir Videos oder
betreuen lhre Social Media Prasenzen.

Fon: +49 40 2093 26550
Mail: info@rings-kommunikation.de
Web: www.rings-kommunikation.de

D Webdevelopment

Mit Kreativitat und Know-how konzipieren,
gestalten und entwickeln wir fiir Sie
spezialisierte, skalierbare Webanwendungen.
Moderne Webtechnologien und Hosting auf
Servern in Deutschland garantieren Sicherheit
und Datenschutz.

Q WordPress Entwicklung

Wir entwickeln maRgeschneiderte Websites
fiir Ihren digitalen Unternehmensauftritt — zu
100% mobiltauglich, erweiterbar und durch
lhr Team pflegbar. Dafiir setzen wir auf das
beliebte CMS WordPress.

{(}} Wartung und Support

Wir mochten, dass Sie langfristig
erfolgreich sind. Daher betreuen wir lhre
Projekte Uber den Launch hinaus, um
professionelle Wartung, sicheren Betrieb
und kontinuierliche Weiterentwicklung zu
gewabhrleisten.

Sie haben noch Fragen oder sind unsicher, wie wir Ihnen am

besten unter die Arme greifen konnen? Lassen Sie uns
unverbindlich sprechen.

Jetzt anfragen

www.rings-kommunikation.de - info@rings-kommunikation.de
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